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«Nao adianta
Saber criar
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vendermn
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Hollywood fica logo ali paraoilustrador baiano Claudio Marcelo Reis, 40, ha dez
anos trabalhando na maior industria de cinema do mundo, onde desenha pos-
teres paradiversos estiidios, principalmente a Disney-Pixar. Nascido em Feira de
Santana, Reis formou-se na primeira turma do curso de desenho industrial da
Universidade Federal da Bahia e, em 2005, durante uma viagem turistica aos
Estados Unidos, seguiu a dica de um amigo e arriscou uma entrevista numa
agencia de marketing voltada para o cinema: pouco depois, ele estaria de mu-
danca para Los Angeles e vendendo seu primeiro poster a Warner, para a ani-
macao Lucas, um infruso no formigueiro. Em seguida, vieram Alvin e os esquilos
(quelherendeuum Key Art Award, o Oscar das campanhasdefilme), Encantada,
Ratatouille e Wall-E. Ha trés anos, Reis assumiu a direcdo de arte da The Refinery
Creative, agéncia voltada para campanhas internacionais — seu trabalho é per-
ceber quais sdo os aspectos de um filme que serdo mais atraentes para o con-
sumidor em determinado pais. “Nos EUA, o que interessa é se o filme vai fun-
cionar, se o personagem tem empatia com o ptiblico, se as pessoas vao sair sa-
tisfeitas do cinema”, diz. “Pode parecer pura matematica, mas é uma licdo de
como combinar cultura e negdcio”.

Em sua palestra, em Salvador, o senhor
falou sobre os tracos realistas que carac-
terizam as animacoes atuais. Nao ha
mais espaco para desenhos que se dis-
tanciem de uma simulacdo realista?
Eu espero que sempre haja espaco,
ja quea riqueza da computagao gra-
fica é conseguir obter qualguer coi-
sa. A computacao grdfica tem que
darliberdade aos criadores para que
elesfacam o que quiserem. E preciso
sustentar o planoda magia. Mas, de
fato, a simulacdo realista € uma ten-
déncia. Todo aspecto sensorial — ca-
belo, textura, pelos — é trabalhado
dessa forma. Vejo isso como uma
resposta a uma demanda do publi-
co. Asvezes, eumesmo tento desen-
volver campanhas graficas para fil-
mes, com cartazes que se aproxi-
mam do cartoon ou de trabalhos de
Drew Struzan, responsavel pelos
posteres ilustrados de filmes como
Indiana Jones e Star Wars, mas, no
desenrolar do processo, tudo ganha
uma feicao mais fotografica. Os es-
tadios querem atingir o maior nu-
mero de pessoas de maneira mais
rapida, e essa é uma forma.

Carlos Saldanha, com quem acaba de tra-
balhar em Rio 2 (que estreia, no Brasil,
em 28 de marco), disse recentemente
gue a animacao brasileira ainda é pouco
conhecida la fora. Por que o Brasil expor-
ta animadores, mas nao a producdo?
N6s ndo temos escola de animacao.
Temos cursos e iniciativas isoladas,
mas nada realmente forte em ter-
mos de formacdo profissional. Os
animadores brasileiros sao basica-
mente autodidatas. Temavercomo
brasileiro essa coisa de improvisar,
essa agilidade para tirar do nada al-
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guma coisa. Somos um bercario de
bons animadores. Temos Saldanha,
Fabio Lenine; Enio Torresan, quetra-
balhou na Nickelodeon e na
DreamWorks, que atuou no dese-
nho Bob Esponja; Licia Modesto, di-
retora da Pacific Data Images; Nanci
Cato, da Pixar. Mas o desconheci-
mento das animagbes brasileiras |a
foraé, também, o desconhecimento
do cinema brasileiro |a fora. Se vocé
perguntaraumamericano o queele
conhece do nosso cinema, a respos-
tasera Cidade de Deus, umfilme que
tem mais de dez anos de lan¢ado. E
issotem relacdo com uma certa pos-
tura brasileira que desmerece a im-
portancia do marketing e da publi-
cidade. Tudo que é feito de cinema
ou arte no Brasil ainda fica muito no
universo do génio criativo. Mas se
vocéfizerarte e ndosoubervender, é
obvio que ndo terd quem veja. Nao
adianta saber criar, se ndo se sabe
vender. O produto nao se torna
grande se vocé nao sabe vendé-lo.
No Brasil, vocé fala em marketing e
as pessoas viram o rosto como se is-
so fosse uma ofensa ao génio cria-
tivo. Isso é uma deficiéncianacional:

depositar as fichas na criacdo e es-

quecer que a cultura também é ne-
gocio. E o equivalente a, num mo-
mento em que se fala em smartpho-
ne, em internet, vocé pensarem ma-
quina de escrever.

Como a internet mudou a industria da
animacao?
Acho que a internet mudou a forma
com que as pessoas percebem o
mundo. Fala-se muito, hoje, no fim
do virtual. E falar no fim do virtual
ndo quer dizer apostar numa volta
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ao mundo analdgico. Ao contrario,
significa assumir que as redes se tor-
naram tdo presentes no cotidiano e
que o processo de digitalizacdo da
cultura é t3o abrangente gue se tor-

«QO politicamente correto € uma ferramenta
criada para que uma crianca pobre

Nao Veja uma crianca pobre sendo
numilhada no cinema ou na TV»

nou anacronico pensar na dicotomia
real/virtual. Os anos 1980 e 1990
foram essencialmente textuais, do-
minados pelos recursos de mensa-
gem instantdnea, bate-papo e
e-mails. Isso tem mais relacdocoma
precariedade das conexdes do que
com uma preferéncia coletiva. Basta
pensar que a internet sé se popula-
rizou a partir do Mosaic, um
browser, uma interface grafica de
acesso aos contetdos online. Mas
foi a partir dos 2000 que nos torna-
mos essencialmente visuais, e o
marco desse processo foram as re-
des sociais, o lugar para onde escoa
a producdoimagética e onde ja apa-
receram redes, superpopulares, co-
mo o Instagram, onde so circulam
imagens. Toda a leitura de mundo
mudou, e aimagem, cada vez mais,
precede o texto. Hoje, vocé pode
montar sua propria revista com apli-
cativos como o Flipboard, com recur-
sos estritamente visuais.

redes verdes, é capaz de somar-se a
tecnologia, a todo um universo que
serd adicionado depois, via compu-
tador, através de uma atuacao que
nao é teatral. Algum tempo atras, a
renderizacdo era sindnimao de ficcdo
cientifica e, hoje, ja se percebeu que
esse & um processo gue da possibi-
lidade paramuita coisa, inclusive pa-
ra histérias dramaticas. Nesse as-
pecto, souum grande entusiastados
efeitos especiais. Mas, no entanto,
ha um segundo aspecto relacionado
203D, que é o modo de exibicao nas
salasdecinema.E, af, tendoaver, na
maioria das vezes, como um truque
desagradavel. Existem filmes em
que o 3D é apenas um adendo para
levargente ao cinema. Hafilmes exi-
bidos em 3D sem que o 3D some-se
a histdria, acrescente algo ou seja
inerente auma linguagem pretendi-
da pelo filme. Vira um trugue.

dor narra uma histéria munido de
ferramentas como lapis, folhade de-
senhoe computadores. Eu conto his-
térias visualmente. Minhas ilustra-
coes tém que ser coerentes e plau-
siveis. Sendo, viram caricaturas.
Quando se cria um filme, o que se
pretende é transforma-lo em algo
auténtico, que transforme o espec-
tador. E s6 uma boa histéria poder
fornecer atecnologia necessaria pa-
ra que esse efeito seja transportado
a0 monitor.

As diferencas culturais entre paises é re-
levante nas estratégias de expansdo dos
estlidios americanos. De que forma é
possivel adaptar uma histéria para dife- .
rentes mercados sem danificar a propos-
ta original?

Com todas as mudancas politicas

por que os Estados Unidos passaram

— com a saida de Bush, a crise de

E 0 3D, é linguagem ou apenas truque?
Existem duas coisas distintas que en-
volvem o 3D. A primeira delas é a

2008 —, a atitude americana em re-
Aanimacaosera sempre dependentedas
inovacdes técnicas?

lacdo ao mundo mudou. Ha um res-
peito maior em relacdo ao global.

renderizacao, que é o processamen-
todigital por qual umaimagem pas-
sa para ganhar camadas, tons, pro-
fundidade. Em relagdo a isso, eu
acho que é um caminho inevitavel.
O fato, por exemplo, de Sandra Bul-
lock ter sido indicada ao Oscar por
Gravidade €, para mim, resultado
dessa percepcao de que uma atriz,
que foi filmada num set s6 com pa-

E preciso acompanhar e dominar a
tecnologia. A tecnologia vai conti-
nuar a evoluir, e temos que conti-
nuar atentos as inovacoes que ela
traz. Masnao é atecnologia que pro-
duz grandes animacoes e sim a his-
téria que elas tém a contar. A tecno-
logia ndo produz obras de arte. S3o
as obras de arte que geram a tecno-
logia de que precisam. Um anima-

Haum cuidado emser politicamente
correto— o que nao quer dizer ser hi-
pécrita, mas entender o quao nocivo
é denegrir uma pessoa ou uma so-
ciedade. O politicamente correto é
uma ferramenta criada para que
uma crianca pobre ndo veja uma
crianca pobre sendo humilhada no
cinema ou na TV. Os Estados Unidos
se apropriaram fortemente dessa vi-
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Vocé esta fora do Brasil desde 2005. De
que forma sair do seu territério foi bené-
fico para a sua criacao?

Ha ummolde para qualquer histéria, seja
em desenhos animados ou filmes de
acdo. Como escapar desse paradigma,

sao. Existem programas de humor
brasileiros que, nos Estados Unidos,
nao seriam aceitos, porque perpe-

tuam preconceitos, esteredtipos. E
possivel que o politicamente correto
sejaumamaneiradetolheracriacdo
artistica? Talvez. Mas o maior desa-
fio da arte é, justamente, criar algo
que seja relevante ou engracado
sem apelar ou ofender.

Caminhamos, entdo, para uma universa-
lizacao do discurso?

Sim, e eu acredito que isso esteja
acontecendo n3o apenas por uma
necessidade financeira ou de marke-
ting dos estudios, mas por uma ne-
cessidade humana.

quando estiidios como Disney-Pixar pre-

cisam reaver as quantias investidas?
Narrar uma historia nao tem segre-
do, basta imaginar um personagem
e sequir os pressupostos que vém
sendo desenvolvidos desde Aristo-
teles. E preciso conhecer como se faz
um roteiro em trés ou quatro atos.
Acredito que a regra de ouro do su-
cessoéromperasformulas, semdei-
xarde compreendé-las em profundi-
dade. Se vocé quiser fazer uma boa
historia, fujados modelos, mastrate
de conhecer muito bem as regras
tradicionais do enredo.

anelm e Fevereiro. Todas as sextas
s 20h no Teatro Jorge Amado

Acho que aprender a encarar um tra-
balho criativo como qualguer outro
trabalho foi a melhor coisa. Ganhei
ao assimilar que uma ilustracao é
um negécio, nem melhor e nem pior
do que qualquer outro negocio. Ter
vindo de fora, a0 mesmo tempo, me
deu um escudo para essa atmosfera
de Los Angeles, de deslumbramen-
to, de toda a energia estar a servico
do sucesso e do retorno financeiro.
Entdo, fiquei num meio-termo sau-
davel. Ndo nasci para orcamentos e
prazes, mas lidar com pessoas é um
grande prazer para mim. «

Classificagdo: 16 anos




